Por un uso transparente y democratico de la Publicidad Oficial

La controversia de la semana pasada entre los candidatos presidenciales sobre gasto en
publicidad oficial es sintomatico de una falla estructural de la democracia mexicana que vicia
la relacion entre medios de comunicacion y poder. En efecto, la polémica refleja la falta de
transparencia, control y regulacién en este rubro. La publicidad oficial fortalece el debate
democratico Unicamente cuando se usa bajo reglas claras y con el objetivo de informar a los
ciudadanos. Esto no sucede en México en la actualidad.

La ausencia de reglas en el uso de la publicidad oficial favorece intereses privados en lugar
de informar a los mexicanos sobre sus deberes y derechos, asi como las decisiones que
atafien su vida. Sin un marco normativo adecuado en la materia, la publicidad oficial se
utiliza para influir sobre los contenidos de los medios de comunicacién: los gobiernos en
turno asignan la pauta publicitaria en funcidén de la linea editorial de estos medios para
premiarlos o castigarlos, segun sea el caso.

Las practicas mencionadas son antidemocraticas, limitan la pluralidad informativa en el pais
y socavan la libertad de expresién. Urge romper con las inercias, y que los gobiernos, en sus
tres niveles, establezcan reglas claras para que la publicidad oficial beneficie a las y los
ciudadanos, en lugar de servir para legitimar gobiernos y construir imagen publica de los
gobernantes.

Para acabar con el uso desproporcionado y discrecional de la publicidad oficial, los abajo
firmantes, organizaciones de la sociedad civil, académicos, periodistas, expertos, y
ciudadanos, exigimos que los candidatos a la presidencia de la republica se comprometan a
integrar en su programa de gobierno los siguientes puntos:

1. Garantizar la transparencia y el fdcil acceso a toda informacion relacionada con la
utilizacion de los recursos publicos destinados a publicidad oficial. Los gobiernos
deben publicar informacion desglosada de estos gastos e indicar el monto, el
proveedor, el tipo de medio, el concepto, la campaiia, el contrato y la factura.

2. Impulsar desde el Poder Ejecutivo una ley que regule la produccion, asignacion,
distribucion, contratacion y contenidos de la publicidad oficial. Esta ley deberd
apegarse a los ocho principios publicados por la Relatora Especial para la Libertad de
Expresion de la Comision Interamericana de Derechos Humanos y el Relator Especial
de las Naciones Unidas para la Libertad de Opinion y Expresion en 2011. Los criterios
que promueven estas instancias internacionales son: establecer leyes especiales,
claras y precisas; definir objetivos legitimos de la publicidad oficial; detallar criterios
de distribucion de la pauta estatal; determinar una planificacion adecuada; aclarar
mecanismos de contratacion abiertos, transparentes y no discriminatorios; promover
la transparencia y el acceso a la informacion y establecer un control externo de la
asignacion publicitaria asi como sanciones adecuadas.
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